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En las siguientes diapositivas se presento
el resumen de |las estrategias tomadas
por nuestro equipo para el desarrollo del
Reto infernacional Labsag, en el cual
participamos con Markestrated Nivel 2,
con la Firma 1



Lo primero ante el reto, fue analizar las
caracteristicas propias de nuestra firma,
analizar las oportunidades de nuesiros
productos en el mercado markestrated
frente a las de nuestros competidores.



Para poder llegar al resultado deseado
basamos nuestra estrategia en
Incrementar la fuerza de venta y la
publicidad.

Encargar estudios de mercado
relevantes en este momento del juego



Desarrollar nuevos productos, basados
en el andlisis inicial de las caracteristicas,
para ampliar el mercado e incursionar
en el mercado de los VODITES.



Arriesgar en la produccion de nuestros
productos (nuevos y ya existentes)

Posicionar los nuevos productos y seguir
apostando por la fuerza de ventas.



© Mantener nuestra fendencia en la fuerza
de ventas, ademds de analizar los
nuevos productos de la competencia




Incrementar la produccion, a la par de
la publicidad, seguir con las sesiones de
andlisis del mercado y optar por los
estudios que en ese momento se
requerian para el mercado de SONITES y
VODITES



lgualar nuestros gastos con nuestro
presupuesto, reforzar el posicionamiento
de nuestros productos constantemente
y la investigacion de mercados
actualizada.



Volver a analizar el mercado, idenftificar
espacios de oportunidad y volver o
desarrollar productos para las
necesidades detectadas.

Seguir actualizando nuestra informacion
del mercado.



Incrementar la produccion de SONITES y
nuestro VODITE, para ganar terreno en el
mercado ademas de seguir aportando
en la fuerza de ventas y publicidad,
pero aun con mas fuerza.



Infroduccion al mercado de nuestro 5° y
Ultimo producto, llevar a cabo su
posicionamiento con la produccidon
cuidadosamente calculada e
iIncrementar nuestra produccion en |os
demas productos



En el franscurso de la simulacion
Internacional, se nos presentaron
mulfiples retos, los cuales con la
cooperacion de los miembros del
equipo y con la instruccidon de nuestro
profesor pudimos sortear y hacer llegar o
buen término nuestra participacion.
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