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INICIO DEL RETO

Se inició el reto con un valor de acción inicial de
9.76 y con los siguientes resultados:

Se había contado con 17 cuadrillas en
operación.
La capacidad de la planta era 18,000
unidades de tenpomatics.
Hubo pérdida de un vendedor en el área 1.
Se cuenta con 11 vendedores, más 1 en
entrenamiento.

En base a esos conceptos obtenidos de los
resultados del periodo 8, se toman las
estrategias respectivas para el periodo 9.



Para la siguiente decisión se aplicarán las siguientes estrategias:
Se compró Materia Prima de acorde a las necesidades.
Se produjó 18,000 unidades de Tenpomatics.
Se aumentó la publicidad local en las 3 áreas.
Se mantuvo los precios en el área 2 y 3 con $40 respectivamente,  
pero se disminuyó en el área 1 siendo ahora de $39.
Se contratató obreros para evitar la perdida de cuadrillas. 
Se distribuyó unidades a las otras áreas de acorde al grado de
importancia e impacto en las ventas que ha tenido cada una de
estas en el periodo anterior.
Se contrató vendedores.
Se hizo ampliación de planta.
Se pagó dividendos.
No se solicitó prestamos.

ESTRATEGIA - DECISIÓN  N°1



RESULTADO - DECISIÓN N°1

Los datos que se obtuvo para la decisión N°09:
Obreros contratados: 2
Cuadrillas disponibles: 18
Capacidad de Producción: 18,000 Tenpomatics
Número de Unidades Vendidas: 17,450
unidades

Para el siguiente trimestre se contó con los
siguiente datos: 

Se contará con 18 obreros 
Se contará con una capacidad de 18,000
unidades de Tenpomatic
Se contará con un inventario de 3,739 unidades
de  Tenpomatics, distribuidas en 1,122: Área 1,
1,079: Área 2 y 1,538: Área 3



ESTRATEGICA - DECISIÓN N°2

Para la siguiente decisión se aplicarán las siguientes estrategias:
Se compró Materia Prima de acorde a las necesidades.
Se produjo 18,000 unidades de Tenpomatics.
Se aumentó la publicidad local en las 3 áreas.
Se mantuvo el precio en el área 3 con $40, pero se disminuyó en
el área 1 y 2, siendo ahora de $39 cada uno.
Se contrató obreros para evitar la perdida de cuadrillas. 
Se distribuyó unidades a las otras áreas de acorde al grado de
importancia e impacto en las ventas que ha tenido cada una de
estas en el periodo anterior.
Se pagó dividendos.
No se solicitó prestamos.



RESULTADO - DECISIÓN N°2

Los datos que se obtuvo para la decisión N°10:
Obreros contratados: 2.
Cuadrillas disponibles: 18.
Capacidad de Producción: 18,000 Tenpomatics.
Número de Unidades Vendidas: 18,299 unidades.
Se obtuvo ventas perdidas en el Área 1 con un
total de 148 unidades.

Para el siguiente trimestre se contó con los siguiente
datos: 

Se contará con 18 obreros.
Se contará con una capacidad de 18,000
unidades de Tenpomatic.
Se contará con un inventario de 3,440 unidades
Tenpomatics, distribuidas en 0: Área 1, 2,784: Área
2 y 656: Área 3.



ESTRATEGIA - DECISIÓN N°3

Para la siguiente decisión se aplicarón las siguientes estrategias:
Se compró Materia Prima de acorde a las necesidades.
Se produjó 18,000 unidades de Tenpomatics.
Se aumento la publicidad local en las 3 áreas.
Se mantuvo los precios de $39. $39, $40.
Se contrato obreros para evitar la perdida de cuadrillas. 
Se distribuyó unidades a las otras áreas de acorde al grado de
importancia e impacto en las ventas que ha tenido cada una de
estas en el periodo anterior.
Se pagó dividendos.
Se pidió préstamo.



RESULTADO DECISIÓN N°3

Los datos que se obtuvo para la decisión N°11:
Obreros contratados: 2.
Cuadrillas disponibles: 18.
Capacidad de Producción: 18,000 Tenpomatics.
Número de Unidades Vendidas: 21,440
unidades.
Ventas Perdidas: 8,291

Para el siguiente trimestre se contó con los
siguiente datos: 

Se contará con 18 obreros.
Se contará con una capacidad de 18,000
unidades de Tenpomatic.
No se contará con inventario



ESTRATEGIA - DECISIÓN 4

Para la siguiente decisión se aplicaron las siguientes estrategias:
Se compró Materia Prima de acorde a las necesidades.
Se produjó 18,000 unidades de Tenpomatics.
Se aumento la publicidad local en las 3 áreas.
Se subio los precios a las 3 áreas: $40, $42, $42
Se contrato obreros para evitar la perdida de cuadrillas. 
Se distribuyó unidades a las otras áreas de acorde al grado de
importancia e impacto en las ventas que ha tenido cada una de
estas en el periodo anterior.
Se pagó dividendos.
Se solicitó un préstamo.



RESULTADO - DECISIÓN 4

Los datos que se obtuvo para la decisión N°12:
Obreros Contratados: 2
Cuadrillas Disponibles: 18
Capacidad de Producción: 18,000 Tenpomatics
Número de Unidades Vendidas: 16,778 unidades

Para el siguiente trimestre se contó con los siguiente
datos: 

Se contará con 18 obreros 
Se contará con una capacidad de 18,000 unidades
de Tenpomatic
Se contará con un inventario de 1,222 unidades
Tenpomatics, distribuidas en 559: Área 1, 77: Área 2
y 586: Área 3



Para la siguiente decisión se aplicó las siguientes estrategias:
Se compró Materia Prima de acorde a las necesidades
Se produjo 18,000 unidades de Tenpomatics.
Se aumentó la publicidad local en las 3 áreas.
Se mantuvo los precios de $40, $42, $42.
Se contrató obreros para aumentar la capacidad de producción. 
Se distribuyó unidades a las otras áreas de acorde al grado de
importancia e impacto en las ventas que ha tenido cada una de
estas en los anteriores periodos.
No se contrató vendedores.
No se solicitó ningún préstamo.
Se pagó dividendos.

ESTRATEGIA - DECISIÓN 5



RESULTADO - DECISIÓN 5

Los datos que se obtuvo para la decisión N°13:
Obreros Contratados: 5
Cuadrillas Disponibles: 18
Capacidad de Producción: 18,000 Tenpomatics
Número de Unidades Vendidas: 16,780 unidades

Para el siguiente trimestre se contó con los siguiente
datos: 

Se contará con 19 obreros 
Se contará con una capacidad de 19,000 unidades
de Tenpomatic
Se contará con un inventario de 2,442 unidades
Tenpomatics, distribuidas en 807: Área 1, 964: Área
2 y 671: Área 3



ESTRATEGIA  - DECISIÓN 6
Para la siguiente decisión se aplicó las siguientes estrategias:

Se compró Materia Prima de acorde a las necesidades.
Se produjo 19,000 unidades de Tenpomatics.
Se aumentó la publicidad local en las 3 áreas.
Se hizo uso de publicidad nacional.
Los precios cambiaron a: $40, $41, $42.
Se contrató obreros para evitar la pérdida de cuadrillas.
Se distribuyo unidades a las otras áreas de acorde al grado de
importancia e impacto en las ventas que ha tenido cada una de
estas en los anteriores periodos.
No se contratató vendedores.
Se solicitó un préstamo a corto plazo.
Se pagó dividendos.



RESULTADO - DECISIÓN 6

Los datos que se obtuvo para la decisión N°14:
Obreros Contratados: 3
Cuadrillas Disponibles: 19
Capacidad de Producción: 19,000 Tenpomatics
Número de Unidades Vendidas: 20,892 unidades
Ventas Perdidas: 87

Para el siguiente trimestre se contó con los siguiente
datos: 

Se contará con 19 obreros 
Se contará con una capacidad de 19,000 unidades
de Tenpomatic
Se contará con un inventario de 550 unidades
Tenpomatics, distribuidas en 0: Área 1, 267: Área 2
y 283: Área 3



ESTRATEGIA - DECISIÓN 7

Para la siguiente decisión se aplicó las siguientes estrategias:
Se compró Materia Prima de acorde a las necesidades
Se produjó 19,000 unidades de Tenpomatics.
Se aumentó la publicidad local en la área 1 y se bajó en la área 2 y
3.
Los precios volvieron a: $40, $42, $42
Se contrató obreros evitar la pérdida de cuadrillas.
Se distribuyó unidades a las otras áreas de acorde al grado de
importancia e impacto en las ventas que ha tenido cada una de
estas en los anteriores periodos.
No se contrató vendedores.
Se pagó dividendos.



RESULTADOS - DECISIÓN 7

Los datos que se obtuvo para la decisión N°15:
Obreros Contratados: 3
Cuadrillas Disponibles: 19
Capacidad de Producción: 19,000 Tenpomatics
Número de Unidades Vendidas: 19,550 unidades
Ventas Perdidas: 7,353

Para el siguiente trimestre se contó con los siguiente
datos: 

Se contará con 19 obreros 
Se contará con una capacidad de 19,000
unidades de Tenpomatic
No se contará con inventario en ninguna de las 3
áreas



ESTRATEGIA - DECISIÓN N°8

Para la siguiente decisión se aplicarán las siguientes estrategias:
No se compró Materia Prima
Se produjó 19,000 unidades de Tenpomatics.
Se bajo la publicidad local en la área 1 y se aumentó en el área 3;
mientras que en el área 2, se mantuvo.
Los precios se mantuvieron en: $40, $42, $42
No se contrato obreros, para reducir costos.
Se distribuyó unidades a las otras áreas de acorde al grado de
importancia e impacto en las ventas que ha tenido cada una de
estas en los anteriores periodos.
No se contrato vendedores.
Se pagó dividendos.



RESULTADOS FINALES



GRACIAS


