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« Antes de haber tomado la primera decision, se analizd de manera
eficiente fodos los puntos que se podian mejorar, tanto en la
situacion del tfrimestre actual que se tenia como en priorizar que las
ventas estén en su fotalidad vendidas.

« Finalmente, la estrategia se enfocd mas en las reglas permitidas
mientras se mantenia un punto de equilibrio en la materia prima
como en la produccion ftomando en cuenta la cantidad de
inventario que se fenia en un inicio.
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SITUACION INICIAL - PERIODO 8

« Nos fue asignada la firma 5, donde se observo los resultados generales que habia en ese
momento, ademds de poner los puntos de enfoque tanto en la mano de obra como en la

materia prima.

« La mano de obra empezd con la renuncia de 2 obreros y con 53 disponibles generando 17

cuadrillas para el adrea 1 y confratando a 3 obreros.

« Elinventario de materia prima solo se tenian disponibles 21.600 unidades tomando en cuenta
que para el siguiente periodo se iba a tfener 23.600 unidades.

Materiales

1. Inventario Inicial
2. Entradas

3. Disponibles

4. Usado

. Inventario Final

6. Rec. Sig. Trimestre

Unidades Costo por Unidad Costo
1600. 10812.

20000. 160000.
21600. 170812.

18000. 7.9 142433.

3600. 28379.

20000. 160000.

. Disponible Sig. Trimestre 23600. 188379.

Mano de Obra Area1 Area2 Area3 Total
1. Obreros Anteriores 55. 0.
2. Despedidos

3. Renunciaron (Rotacion)

5. Obreros Disponibles

0
0
4. Suspendidos 0. 0.
0
0

6. Cuads. (3) Disponibles

7. Obreros Contratados 3. 0.

8. Productividad por Cuadrilla 1000. 900. 800.
9. Max. Produccidn sin Sobretiempo 17000. 0. 0. 17000.
10. Capacidad Prod. Planta 18000. 0. 0. 18000.
11. Planta en Contruccion UN D. 0. 0.

12. Planta Ordenada UN 0. 0. 0.

INTERNAC
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« De losresultados del periodo 8 se designo la primera decision desde el comité de LABSAG
donde se generd un incremento en el inventario inicial a 3.600 unidades con un costo por
unidad de 7,89 ademads de generar una menor disponibilidad a 17.600 unidades para el
siguiente trimestre.

« También se observo que en la mano de obra se obtfuvo la renuncia de 2 obreros generando
ahora 18 cuadrillas disponibles manteniendo la capacidad de produccion en planta y sin
sobretiempo a 18.000.

« Esto dio como resultado que las ofras firmas como la nuestra obtengan un precio de accion

de 10,09 Firmas Periodo 8 Periodo 9
Mano de Obra Area1 Area2 Area3 Total Firma 1 10.09
1. Obreros Anteriores Firma 2 9.76 10.09
Materiales Unidades Costo por Unidad Costo 2. Despedidos Frma3 976  10.09

3. Renunciaron (Rotacion) Firma 4 0.76 10.09
Firma 5 0.76 10.00
Firma 6 0.76 10.09

Firma 7 9.76 10.09

1. Inventario Inicial 3600. 7.89 28379.

2. Entradas 20000. 8.01 160000.

3. Disponibles 23600. 7.99 188379.
1

4. Suspendidos

5. Obreros Disponibles

6. Cuads. (3) Disponibles

Firma 8 9.76 10.09
Firma 9 9.76 10.09
Firma10 9.76 10.09
Firma 11 9.76 10.09
Firma12  9.76 10.09
Firma13  9.76 10.09
Firma14  9.76 10.09

7. Obreros Contratados 2.

8. Productividad por Cuadrilla 1000. 900.

9. Max. Produccion sin Sobretiempo 18000. 0. ! 18000.
10. Capacidad Prod. Planta 18000. 0. . 18000.
11. Planta en Contruccion UN 0. 0.

12. Planta Ordenada UN

1. Usado 16000. 7.99
. Inventario Final 7600. 7.97 60584.

6. Rec. Sig. Trimestre 10000. 9.00 90000.

27795.

. Disponible Sig. Trimestre 17600. 8.56 150584.

INTERNAC
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« En esta decision se decidio mantener la capacidad de produccion de planta @
18.000 con el obejtivo de equilibrar el inventario y vender todas las unidades
disponibles obteniendo solo ventas perdidas en el area 2 a 758.

« Generamos obreros en contfratacion a 2 para generar 18 cuadrillas disponibles en el
area 1.

« Elresultado de la decision mostré un mejor comportamiento del valor del precio de
la accion a 12,35.

Firmas Periodo 8 Periodo 9 Periodo 10
Firma 1 10.09 10.46
Firma 2 10.09 10.77
Concepto Area1 Area2 Area3 Total Mano de Obra Area1 Area2 Area3 Total Firma 3 10.09 10.26
1. Obreros Anteriores 6 Firma 4 10.09 10.37
Firma 5 10.09 12.35
Firma 6 10.09 11.93
Firma 7 10.09 10.26

1. Inventario Inicial 2697. 0. 083.

2. Unidades Producidas 17600. 0. 0.

2. Despedidos
3. Renunciaron (Rotacidn)

3. Unidades Disponibles 20297. 0. 983. 4. Suspendidos

. " : - " - 5. Obreros Disponibles
4. Unid. Recibidas de otras Areas 0. 4900. 4800. :

6. Cuads. ponibles

Firma 8 10.09 10.93
Firma 9 10.09 10.81
Firma 10 10.00 0.44
Firma 11 10.09 10.58
Firma 12 10.09 11.81
Firma 13 10.09 10.24

Firma 14 10.09 10.26

. Unid. Enviadas ofras Areas 9700. 0. 0.
6. Unidades Disponibles p/Venta 10597. 4900. 5783
. Unidades Vendidas 7713. 4900. 4583

7. Obrero atados
8. Productividad por Cuadrilla 1000. 900.

9. Max. Produccién sin Sobretiempo 17600. 0. . 17600.
10. Capacidad Prod. Planta 18000. 0. . 18000.
11. Planta en Contruccion UN 0. 0.
12. Planta Ordenada UN 0. 0.

8. Inventario Final (Actual) 2884. 0. 1200.

YA lHTEHHAElDﬂ“
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9. Ventas Perdidas (Unidades) 0. 758. 0.
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Se 6rdeno 3.000 en planta para mejorar la capacidad de Produccion que se

mantfuvo a 18.000, ademas de generar equilibrio en vendedores en operacion a 4

1. Obreros Anteriores

2. Despedidos

3. Renunciaron (Rotacion)

4. Suspendidos
. Obreros Disponibles

6. Cuads. (3) Disponibles 18.

7. Obreros Contratados 2.

8. Productividad por Cuadrilla 1000.

9. Max. Produccion sin Sobretiempo 18000. 0. L 18000.

Internacionalizate
para cada areaq.
con el fin de disminuir gastos.
a 15,43.
Mano de Obra Area1 Area2 Area3 Total Concepto

1. Vendedores Contratados (Costo = 1100.)
2. Vendedores en Entrenamiento

3. Vendedores en Operacién

4. Personal Total Ventas

5. Publicidad Nacional

6. Publicidad Local

7. Mejoras Producto (1&D)

8. Info. Mercado

9. Gastos Administrativos

Area1 Area2 Area3 Total Tasa

4600.
3500.
3500.
3638.
3000.
900.

Gastos
9200.
7000.
42000.
58200.
0.

10000. C

25000.

Se decidio disminuir la publicidad local a 9 para las areas 1y 2 y 8 para el area 3

Tomando esta decision se generd un incremento del valor del precio de la accion

Firmas Periodo 8 Periodo 9 Periodo 10 Periodo 11
Firma 1 10.46 11.37
Firma 2 10.77 11.89
Firma 3 10.26 9.07
Firma 4 10.37 11.95
Firma 5 12.35 15.43
Firma © 11.93 14.70
Firma 7 10.26 9.07

Firma 8 10.93 2.39
Firma 9 10.81 11.98
Firma 10 9.44 10.66
Firma 11 10.58 12.29

10. Capacidad Prod. Planta 18000. 0. . 18000.

Firma12 11.81 14.62
Firma 13 10.24 7.20
Firma 14 10.26 9.07

11. Planta en Contruccion UN 0.
12. Planta Ordenada UN 3000.

10. Total Gastos Administrativos y de Ventas 106600.

YA lHTEHHAElDﬂ“
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« En estd decision se observo que ya no teniamos inventario inicial por lo que se
debia producir mas para el siguiente frimestre, ademas de observar que no se tenia
ventas perdidas pero que no se habian vendido fodas las unidades disponibles.

« Se observo también que habia disminuido la cantidad de vendedores en
operacion de 12 a 11 para las tres areas, sin embargo, no se tuvo vendedores
pérdidos.

« Este resultado dio un incremento al valor del precio de la accion a 18,28

Firmas Periodo 8 Periodo 9 Periodo 10 Periodo 11 Periodo 12
Firma 1 10.09 10.46 11.37
Firma 2 10.09 10.77 11.89
Firma 3 10.09 10.26 9.07
Firma 4 10.09 10.37 11.95
Firma 5 10.09 12.35 15.43
Firma 6 10.09 11.93 14.70
Firma 7 10.09 10.26 9.07
Firma 8 10.09 10.93 2.39
Firma 9 10.09 10.81 11.98
Firma 10 10.09 9.44 10.66
Firma 11 10.09 10.58 12.29
Firma 12 10.09 11.81 14.62

Firma 13 1000 1024 720 RETD ‘“TEH"AEIDHAL
Firma 14 1000 1026 9.07 LAB SA G

Concepto Area1 Area? Area3 Total | Concepto Area1 Area2 Area3 Total Tasa Gastos

1. Inventario Inicial ). 0. 0. 0. 1. Vendedores Contratados (Costo = 1100.) 2. 4600. 9200.
2. Unidades Producidas 21000. 0. Q. 21000. @ 5 i i o

3. Vendedores en Operacion b 3. 3 . 3500. 38500.

3. Unidades Disponibles 21000. 0. Q. 21000. W, personal Total Ventas 5 3647 54700,
A. Unid. Recibidas de otras Areas 0. 6000. 6000. 12000. Ms. publicidad Nacional 0. 3000. 0.

. Unid. Enviadas otras Areas 12000. 0. 0. 12000. [g6. Publicidad Local 9. 10 10. 29 900. 26100.

2. Vendedores en Enfrenamiento 2. 3500. 7000.

6. Unidades Disponibles p/Venta 9000. 6000. 6000. 21000. [f’-Veioras Producto (18D) LR(CCT

. . - - ~ 8. Info. Mercado 0.
. Unidades Vendidas 7187. 5171. 4687. 17045.

. Inventario Final (Actual) 1813. 829. 1313. 3955.

9. Gastos Administrativos 25000.
10. Total Gastos Administrativos y de Ventas 105800.
9. Ventas Perdidas (Unidades) 0. 0. 0. 11. Vendedores Perdidos (Prox. Trim.)
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« En esta decision se implemento la estrategia de generar un equilibrio para no obtener una
menor cantfidad de vendedores en operacion generando un aumento tfanto en la mano de
obra en su capacidad de planta a 21.000 como la productividad en cuadirilla a 18 obreros.

« Aumentaron la cantidad de vendedores en operacionde 11 a 13, 5eneldarea 1y 4 en €l
area 2y 3.

« Se decidid generar un deposito y retiro de 20,000 dolares, sin embargo, aungue en el flujo de
caja ya se tenga 0 en efectivo, fue necesario para aumentar las ventas por unidad.

« Esta decision dio como resultado un leve aumento del precio de la accidn a 19,60

Mano de Obra Area1 Area2 Area3 Total

Firmas Periodo 8 Periodo 9 Periodo 10 Periodo 11 Periodo 12 Periodo 13
Firma 1 10.46 11.37 11.36 11.87
Firma 2 10.77 11.89 11.83 12.58
Firma 3 10.26 9.07 6.65 3.94
Firma 4 10.37 11.95 12.54 11.85
Firma 5 12. 15.43 18.28 19.60
Firma 6 11.93 14.70 17.42 18.74
Firma 7 10.26 9.07 6.65 3.94

1. Obreros Anteriores 56. . I Area1 Area? Area3 Total Tasa Gastos
2. Despedidos 0. . . 0. 1. Vendedores Contratados (Costo = 1100.) 2. 4600. 9200.
3. Renunciaron (Rotacion) 2. , L . 2. Vendedores en Entrenamiento 2. 3500. 7000.
4. Suspendidos 0. . ] ) 3. Vendedores en Operacién ! 4. 4. . 3500. 45500.
4. Personal Total Ventas 7. 3629. 61700.
5. Publicidad Nacional 0.  3000. O.

5. Obreros Disponibles

6. Cuads. (3) Disponibles

6. Publicidad Local . 10.  10. 28 900. 25200. Firma 8 10.92 1239 13.97 14.07
Firma 9 10.81 11.98 12.78 13.30
Firma 10 10.66 11.01 11.50
Firma 11 10.58 12.29 13.93 16.48
Firma 12 11.81 14.62 17.34 20.44
Firma 13 10.24 7.20 4.55 4.42
Firma 14 10.26 6.65 3.4

7. Obreros Contratados 2. i S . o —
7. Mejoras Producto (1&D) 0. 10000. 0.

8. Info. Mercado 0.
9. Max. Produccion sin Sobretiempo 18000. 0. ! 18000. W9 castos Administrativos 25000.

8. Productividad por Cuadrilla 1000. 900.

10. Capacidad Prod. Planta 21000. 0. . 21000. [ 10. Total Gastos Administrativos y de Ventas 111900.

11. Planta en Contruccién UN 0. . L 11. Vendedores Perdidos (Prox. Trim.)

12. Planta Ordenada UN

INTERNAC
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« Para esta decision aumentaron la canfidad de vendedores en operacion de 13 a 15, 7 para
el drea 1y 4eneldrea 2y 3respectivamente.

« Generamos una disminucion en publicidad local especialmente en el drea 2 debido a que
no habia péerdidas fuertes en ventas.

« No generamos ventas pérdidas en el area 1 y 3, sin embargo, no se vendieron todas las
unidades disponibles en el area 1 y 3 debido al aumento de precios en esas areas.

« Hubo una produccion a 24.000 y material ferminado en unidades a 24.000 para mantener
un equilibrio en el mercado.

« Esta decision dio como resultado un hiperincremento al valor del precio de la accion a 23,00.

e Area1 Area2 Area3 Total Tasa Gastos | | Concepto Area1 Area2 Area3 Total Firmas Periodo 8 Periodo 9 Periodo 10 Periodo 11 Periodo 12 Periodo 13 Periodo 14
1. Vendedores Contratados (Costo = 1100.) 2. 4600. 9200. 1. Inventario Inicial 4493. 408, 2758. 7659
2. Unidades Producidas 21000. 0. 0. 21000.
3. Unidades Disponibles 25493. 408. 2758. 28659.
A. Unid. Recibidas de otras Areas 0. 5800. 5800. 11600.
. Unid. Enviadas otras Areas 11600. 0. 0. 11600.
6. Unidades Disponibles p/Venta 13893. 6208. 8558. 28659.
7. Unidades Vendidas 8279. 6208. 6335. 20822
8. Inventario Final (Actual) 5614. 0. 2223. 7837.

Firma 1 10.09 10.46 11.37 11.36 11.87 1291
Firma 2 10.09 10.77 11.89 11.83 12.58 13.80
Firma 3 10.09 10.26 9.07 6.65 3.94 2.00
Firma 4 10.09 10.37 11.95 12.54 11.85 9.91
Firma 5 10.09 12.35 15.43 18.28 19.60 23.00

2. Vendedores en Entrenamiento 2. 3500. 7000.
3. Vendedores en Operacién 7. 4. A. 5. 3500. 52500.
4. Personal Total Ventas 9. 3616. 68700.
5. Publicidad Nacional 0. 3000. O.

6. Publicidad Local 9. . 10. 24, 900. 21600.

Firma 6 10.09 11.93 14.70 17.42 18.74 20.27
Firma 7 10.09 10.26 9.07 6.65 3.94 2.00
Firma 8 10.09 10.93 12.39 13.27 14.07 15.18
Firma 9 10.09 10.81 11.98 12.78 13.30 15.07
10.09 9.44 10.66 11.01 11.50 11.70
10.09 10.58 12.29 13.93 16.48 20.11
10.09 11.81 14.62 17.34 20.44 22.37
10.09 10.24 7.20 4.55 4.42 3.88

10.09 10.26 9.07 6.65 3.94 2.00 -
RETD mTEHHAEmnAL
LABSAgG

7. Mejoras Producto (I&D) 0. 10000. 0.

8. Info. Mercado 0.

9. Gastos Administrativos 25000.
10. Total Gastos Administrativos y de Ventas 115300.

11. Vendedores Perdidos (Prox. Trim.)

9. Ventas Perdidas (Unidades) 0. 560. 0.
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RESULTADOS DE LA DECISION 6 - PERIODO 15
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« Para esta decision se observo que los iventarios inciiales quedaron en 0 por lo que
era necesario generar la mayor cantidad de ventas posibles sin tener unidades
disponibles, Parte de los inventarios producidos se fueron incorporando en el area 1,
2 y 3 generando una canfidad mayor en ventas de manera estratégica en el area
1.

« Se obfuvo una cantidad minima de ventas perdidas en el area 2 y se mantuvo en 0
para el drea 1y 3, si embargo se debia generar una estrategia adecuada en esta
observacion para poder obtener fodas las ventas en 0 en inventario final.

« Dado estos paradmetros el valor del precio de la accion subid a 25,10.

Concepto Areal Area2 Area3 Total Firmas Periodo 8 Periodo 9 Periodo 10 Periodo 11 Periodo 12 Periodo 13 Periodo 14 Periodo 15

: I . n i X 0.09 0.46 37 1.36 87 29 39

1. Inventario Inicial 5614. 0. 2223. 7837. mat  9.76 : -46 3 e 8 1201 14
ima2 976 0 1188 1258 1380 1506

2. Unidades Producidas 21600. 0. . 1600. irma 9.76 0.0 0.26 9. 6.65 3.4 2.00 200
i 6 1254 1185 9.9 0.45

Materiales Unidades Costo por Unidad Costo
1. Inventario Inicial 0. .00 0.

2. Entradas 24000. 92000.
92000.

3. Unidades Disponibles 27214. 0.

7 9 18.28 19.60 23.00 25.10
4. Unid. Recibidas de otras Areas 0. 4000. 4000. 8000. imaé 976 .09 93 47 17.42 1874 202 22.46
i 76 26

3. Disponibles 24000.
. . . ~ - rma .76 ).26 1 6.65 3.94 2.00 2.00
5. Unid. Enviadas ofras Areas 8000. 0. 0. 8000. imag8 976 0.00 ) 03 290 1327 1407 1518 17.10

6. Unidades Disponibles p/Venta 19214. 4000. 6223. 29437. ° 970 1009 10E 198 12781880 1507 18]

irma .76 ).09 9.44 11.01 11.50 11.70 12.21
7. Unidades Vendidas 13045. 4000. 5119. 22164. irma 9.76 009  10.58 2.29 1393 1648 2011 2237
- - , . P - R 76 17.34 20.44 22.37 24.70
8. Inventario Final (Actual) 6169. 0. 1104. 7273. 455 Ao 288 263

9. Ventas Perdidas (Unidades) 0. 364. 0. s [ R — ——

5. Inventario Final 2400. 9092.

1
1
4. Usado 21600. 172908.
1
1

92000.
7. Disponible Sig. Trimestre 26400. 211092.

6. Rec. Sig. Trimestre 24000.

INTERNAC
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«  Alver que en la antferior decision se obtenia una cantidad
importante de ventas perdidas se decidid generar un equilibrio

Concepto Area1 Area2 Area3 Total

entre la cantidad de produccién de la planta como en "w,emam mmal‘ Eﬂ(?g'_ ' 104 7d3

suministros, ademds de generar aumento de vendedores en - Unidades Producidas 21600. 0. 0. 21600,

operacién a 17 sabiendo que en el siguiente trimestre aumentaria = (L2 25 DI ol S rlich e LN, 2de . . "

a dos vendedores mds. 4. Unid. Recibidas de otras Areas 0. 7000. 7000. 14000. LS00 Areal Area2 Area3 Total
- Parte de los inventarios para el siguiente trimestre iban a ser clave Unid. Enviadas otras Areas  14000. 0. 0. 14goo, [ 1-Inventerionicial 6095, 410. - 3654.

para poder aumentar el inventario y venderlo todo al mismo 6. Unidades Disponibles p/Venta 13769. 7000. 8104. 28873, [RZ.UndaCes Producidas (20010159, Unidades) -

fiempo. . Unidades Vendidas 7674. 6590. 4450. 18714.
R En este perl'odo no se obfuvo ventas pérdidos eCiellelofefe 8. Inventario Final (Actual) 6095. 410. 3654. 10159.
estrategia de precios, sin embargo, seguiamos generando '
inventario final que se debia seguir arreglando.
. Parte de esta estrategia dio como resultado un alza del precio de
la accion a 27,12.

9. Ventas Perdidas (Unidades) 0. 0. 0.

Concepto Area1 Area2 Area3 Total Tasa Gastos
1. Vendedores Contratados (Costo = 1100.) 0. 4600. 0.

Firmas Periodo 8 Periodo 9 Periodo 10 Periodo 11 Periodo 12 Periodo 13 Periodo 14 Periodo 15 Periodo 16
Firma 1 10.46 1 12.91 14.39

Firma 2 10.77 13.80 15.06

Firma 3 10.26 2.00 200

Firma 4 10.37 9.91 945

Firma 5 12.35 23.00 25.10

Firma 6 11.93 20.27

2. Vendedores en Entrenamiento 2. 3500. 7000.

3. Vendedores en Operacién 9. 4. A. 7. 3500. 59500.
A. Personal Total Ventas 9. 3500. 66500.
. Publicidad Nacional 0. 3000. 0.

6. Publicidad Local 9. 10. 10. 29. 900. 26100.
. Mejoras Producto (1&D) 0. 10000. 0.

Firma 7 10.26 2.00

Firma 8 10.93 15.18
Firma 9 10.81 15.07
Firma 10 9.44 11.70
Firma 11 10.58 20.11
Firma 12 11.81 22.37
Firma 13 10.24 7. 3.88
Firma 14 10.26 2.00

8. Info. Mercado 0.
9

. Gastos Administrativos 25000.

10. Total Gastos Administrativos y de Ventas 117600.

YA lHTEHHAElDﬂ“
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11. Vendedores Perdidos (Prox. Trim.)
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. Finalmente, para esta Ultima decisidon tuvimos que mejorgr de manera Firmas Periodo 8 Periodo9 Periodo 10 Periodo 11 Periodo 12 Periodo 13 Periodo 14 Periodo 15 Periodo 16 Periodo 17
puntual la parte de ventas que habia disponibles, para que asi disminuya de E”““ HJSZ ':[;’j'“ 1:82 ]’;[‘
3 et 5 : 3 . . irma 2 0.09 10.77 1.8¢ 1. 3.80
manera significativa el mven’rono final y quedor en 0 en ventas perdidas, lo - 1000 1006 007 200
cual se obtuvo una mejora respecto al trimestre anterior. Firma 4 1000 1037 11.95 9.01
. Las unidades disponibles aumentaron y se obtuvo casi en un 80% unidades Firma 5 1009 1235 1543 8. 23.00
Vendidgs en Todgs |OS dreOS. Firma 6 10.09 11.93 14.70 7.4 20.27
«  Se decidié ya no generar obreros ni contratar vendedores para disminuir E::j mj :[:q:’ gr;ofq 12-%0109
gastos y P,Oder aumentar el precio de la OCEQOH' : Firma 9 10.09 10.81 11.98 27 15.07
. Se decidid establecer en todas las estrategias una capacidad de Firma 10 1000 944 10.66
produccion a 21.000 para generar equilibrio de la competencia en el Firma 11 1009 1058 1229

merCOdO Firma 12 10.09 11.81 14.62
- Dado esta decision nuestro precio de valor de la accién aumentd a 29,50. rima 12 1009 toae 720

Firma 14 10.09 10.26 9.07

Mano de Obra Area1 Area2? Area3 Total

1. Obreros Anteriores Concepto Area1 Area2 Area3 Total

1. Inventario Inicial 6095. 410. 3654. 10159.
2. Unidades Producidas 20400. 0. 0. 20400.
3. Unidades Disponibles 26495. 410. 3654, 30559.
A. Unid. Recibidas de otras Areas 0. 9000. 5000. 14000.

. Unid. Enviadas otras Areas 14000. 0. 3 14000.
6. Unidades Disponibles p/Venta 12495, 9410. 8654. 30559.

. Unidades Vendidas 11291. 68309. . 230989.

2. Despedidos
espedido Materiales Unidades Costo por Unidad Costo

1. Inventario Inicial 4800. 38272.
2. Entradas 24000. 192000.
3. Disponibles 28800. 230272.
4. Usado 20400. 163211.
. Inventario Final 8400. 67061.
6. Rec. Sig. Trimestre 24000. 192000.

3. Renunciaron (Rotacion)
4. Suspendidos
. Obreros Disponibles 52.
6. Cuads. (3) Disponibles 17.
. Obreros Contratados 0.

8. Productividad por Cuadrilla 1000.

. Max. Produccion sin Sobretiempo 17000. 0. L 17000.
10. Capacidad Prod. Planta 21000. 0. . 21000.
11. Planta en Contruccién UN

. Disponible Sig. Trimestre 32400. 259061.

. Inventario Final (Actual) 1204.

YA lHTEHHAElDﬂ“
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9. Ventas Perdidas (Unidades) 0.

12. Planta Ordenada UN
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Estado de Resultados Estado de Resultados
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161 600

SITUACION INICIAL VS SITUACION FINAL

PERIODO 8 PERIODO 17

Flujo de Caj Flujo de Caja

271 500
246 000

196 800
182 457

137 500
107 172

.

117 600
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Costos de Ventas y Administracion Costos de Ventas y Administracion

137 500 117 600
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PERIODO 8 PERIODO 17

Movimientos del Inventario por Area Movimientos del Inventario por Area

2571
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PERIODO 8 PERIODO 17

" :'r ‘eros v :' - ] N .y o . - S
Comparacion de Obreros y Capacidad de Produccion Comparacion de Obreros y Capacidad de Produccion

10000

10000

2 0 2 0 52

Rotacion Suspendidos Rotacion Suspen

.
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Durante el desarrollo de nuestra propuesta, se
pudo aplicar nuestras habilidades creativas e
innovadoras, proponiendo una solucién original

Participar en el concurso Tenpomatic ha sido
y efectiva. La planificacion detalladay la

una experiencia enriqguecedora y desafiante.
Desde el principio, me comprometi a analizar
organizacién rigurosa nos ayudaron a mantener

de manera exhaustiva fodos los puntos que
podian mejorarse, tanto en la situaciéon actual el rumbo y cumplir con los plazos establecidos.
del trimestre como en la priorizacién de las Ademds, frabajar en equipo fue una parte
ventas. Este andilisis inicial fue crucial para el fundamental del éxito de este proyecto. La
desarrollo de mi estrategia y me permitié tomar colaboracion y la comunicaciéon clara entre los
decisiones informadas a lo largo del proceso. miembros del equipo permitieron una ejecucion
fluida y eficiente.

: Queremos expresar finalmente nuestro mds
bols [erbisloels v allusiies coriielnizod o leoe ol sincero agradecimiento a la organizacién del
reto internacional por brindarnos esta increible

proyecto fueron esenciales para mejorar la
oportunidad. Este concurso no solo nos permitid

solucién final. A través de simulacros de

resentacion y la retroalimentacion recibida, -

P cimos perleccionor nesa propossiay demostrar nuestras habilidades y
conocimientos, sino que también nos ofrecié un

espacio para aprendery crecer

asegurarnos de que estaba lista para ser
resent . .
presentada profesionalmente.
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iGRACIAS!
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