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UNIVERSIDAD TECNOLOGICA
DE TAMAULIPAS NORTE

Bienvenidos a la presentacion de Resultados del
Reto MARKLOG de Labsag.

- Simulacion empresarial enfocada en marketing
y logistica.

Introduccion.

» Objetivo: Gestionar una empresa virtual
optimizando produccion, distribuciony
marketing.

A continuacidn, se muestra las estrategias

implementadas para la toma de cada una de las

decisiones.
www.uttn.edu.mx




Los procesos utilizados para la realizacion de cada
una de las decisiones, consistio en:

1. Revisar los resultados de la decision anteriores.

Metodolog Ia 2.Exportar el excel de datos obtenidos.

3.Dar formato y utilizar formulas para determinar

iInventario a futuro y llegada de embarques.

4.Utilizar los datos proporcionados por la plataforma
para determinar la demanda futura.

b.Realizar y enviar la decision mediante la plataforma.

www.uttn.edu.mx
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 Enboroes m 8 ot Ronutados | i Etacistins B et comgratros

EMBARCQUES

AERGINCA

Despachado 0. 0. 0 O
Llegada Programada 0. 0. 0. 0O
Llegada Real 0. 0. 0 O

AEROFLETES LATINGS

Llegada Frogramada 0. 0. 0. O

Llegada Real

INVENTARIO
[
PS PS o Semana Niamero: 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40

Inventaric Inicial 0 0 60942 22578 54,028 20,813 17,801 57,181 52,095 49012 41,462 29947
VI e n C I a [ ) Total Kilos Recibidos 45025 114112 0 70056 0 40,030 80,031 40,032 45,000 45,000 45,000 45,000
DEMAMDA Bf Total Kilos Disponibles 45029 114112 60942 82532 54,028 60,843 97,832 97,213 97,5895 94,012 86,462 74,947
49575 DemandaTotal 497859 53170 38366 38604 33,215 43,042 40,652(178:179) 48,584 52,550 56,516 60,482
Mayoristas 49789 46814 38366 Jeg04 33,215 36,686 40,652 44.618| 48,584 52,550 56,516 60,482
Fabricantes 0 6356 0 ] 0 6356 D-. D. 0 0 0 0
Inventario Final 0 60942 22576 s4028 20,813 17,801 57,181 52,595 49,012 41462 29947 14,465

Inventario Valorizado $ 0 41002 16378 35213

Faltantes 4760 0 0 a0
67% 740y 820 O0% 98% 106% 114% 127%

Sgte. Orden Fabricante en Sem. 34 4701

PARTE 1
Semanas: Sem. 34 sem. 35 Sem. 36

1. AEROINCA

2. AEROFLETES LATINGS

3. CAMIONES ZAS

4. SUPER CARGAS

5. CONFICARGAS

6. TRANS CARGAS

7. FERROVIA AMAZONICA 40033

8. AGENTE DE CARGA

9. COOP. EMBARQUES

10. VAPORES MAGALLANES 45033 45034 45035 45036 WWW u tt n e d u m X
L] L] L]

11. OPCION ESPACIO BLOQUE w w w w

12. OPCION ALQUILER ESPACIO DE ALMACENAJE w w w w



Decision 1:
La primer decision, la cual fue tomada

aleatoriamente por el sistema, dio inicio al
rumbo que como equipo tenemos que seguir,
dando resultados algo desfavorablesy
arriesgados al equipo.

PARTE 1

Sem. 1 Sem. 2 Sem. 3 Sem. 4

1. AEROINGA 20002 20003 20004

20002 20003 20004




Decision 2:
La segunda decision, fue enfocada en base a la demanda que existia en
el momento, tomando la decision de arriesgar y reponer el stock
necesario con el método de envio mas rapido, en este caso se decidio
traer un expeditado por avion con el fin de cubrir la falta de stock para la
venta de la semana 5. Debido a esto se comenzo a pedir por los demas
medios de transporte con una vista en la semana de venta 6,7y 8.

PARTE 1

Semanas: Sem. 5 Sem. 6 Sem. 7 Sem. B
1. AEROINCA | 33001
2. AEROFLETES LATINDS
3. CAMIONES ZAS
4. SUPER CARGAS
5. CONFICARGAS | 37001
6. TRANS CARGAS
7. FERROVIA AMAZONICA
8. AGENTE DE CARGA | 40001
9. COOP. EMBARQUES | 30001 [l] 30002
10. VAPORES MAGALLANES
11. OPCION ESPACIO BLOQUE | vl| | v.| | v.| | v.|
12. OPCION ALQUILER ESPACIO DE ALMACENAJE | v| | v| | v| | v|




Decision 3:

de almacenaje.

La tercer decision, fue tomada en base a la demanda que existia en el
momento, se opto la decisidon de comenzar a utilizar los metodos de
envio mas baratos progresivamente, sin arriesgar la demanda de las
semanas siguientes, donde decidimos un planteamiento de no
sobrecargar el nivel de stock con el fin de no incurrir en gastos extras

PARTE 1

Sem. 9 Sem. 10 Sem. 11 Sem. 12
1. AEROINCA
2. AEROFLETES LATINOS
3. CAMIONES ZAS
4. SUPER CARGAS | 30009
5. CONFICARGAS | 30009
6. TRANS CARGAS
7. FERROVIA AMAZONICA '30009 | .30010
8. AGENTE DE CARGA | 34509
9. COOP. EMBARQUES | 30009 || 30010
10. VAPORES MAGALLANES | 30009
11. OPCION ESPACIO BLOQUE | v-| | v.| v| | v‘
12. OPCION ALQUILER ESPACIO DE ALMACENAJE | v| | v| v| | »..-‘




® ® 7
Decision 4:
La cuarta decision, fue tomada en base a la demanda que existia en el
momento, a partir de esta decision, ya comenzabamos a tener el nivel
de stock necesario para cubrir la demanda de 1 semana mas aparte de
las que se simularian, por lo que se decidid comenzar a confiar en el
meétodo de envio por vapores magallanes, esto con el objetivo de
reducir aun mas los costos de operacion.

PARTE 1

Semanas: Sem. 13 Sem. 14 Sem. 15 Sem. 16
1. AEROINCA
2. AEROFLETES LATINOS
3. CAMIONES ZAS
4. SUPER CARGAS | 30013
5. CONFICARGAS | 25013
6. TRANS CARGAS
7. FERROVIA AMAZONICA .35(]13 | .35(]14
8. AGENTE DE CARGA | 30013
9. COOP. EMBARQUES | 30013 II] 23014
10. VAPORES MAGALLANES .3(](]13 | ISCICIM
11. OPCION ESPACIO BLOQUE ‘ v.‘ ‘ v.‘ ‘ v.‘ ‘ V"
12. OPCION ALQUILER ESPACIO DE ALMACENAJE ‘ v‘ ‘ v.‘ ‘ v‘ ‘ V‘




Decision 5:

Semanas:

La quinta decisién, fue tomada en base a la demanda que existia en el
momento, con los resultados que nos proporciono la decision anterior,
comenzamos a reducir los envios por los medios de transporte mas
caros como lo son los transportes terrestres, redistribuyendolo en
ordenes para un metodo de transporte mas economico como lo es

vapores magallanes.

1. AEROINCA

2. AEROFLETES LATINOS

3. CAMIOMES ZAS

4. SUPER CARGAS | 25017

5. COMFICARGAS | 25017

&. TRANS CARGAS

7. FERROVIA AMAZOMICA 50017

8. AGENTE DE CARGA

9. COOP. EMBARQUES | 50017

10. VAPORES MAGALLANES 50017

11. OPCION ESPACIO BLOQUE

12. OPCION ALQUILER ESPACIO DE ALMACENAJE

PARTE 1
Sem. 17 Sem. 18 Sem. 19 Sem. 20
: 535(]18
: :25(]18 | |
: :SCIEI‘IB :5(]019 :SUUQG
| y | g | y | g




Decisidn 6:
®
La sexta decision, fue tomada en base a la demanda que existia en el
momento, sin embargo, en esta decision, existieron complicaciones con la
entrega de los embarques, donde estaban programados para llegar una
semana después de lo esperado, por lo que se tuvo que recurrira un
expeditado de bk pcs por avion, con el fin de cubrir la demanda requerida en
la semana inmediata. Se siguio planificando con 3 semanas de ventaja a la
demanda, haciendo proyecciones en base a la demanda esperada mostrada.

PARTE 1

Semanas: Sem. 21 Sem. 22 Sem. 23 Sem. 24

1. AEROINCA | 5021

2. AEROFLETES LATINOS

3. CAMIOMNES ZAS

4. SUPER CARGAS

5. COMFICARGAS | 22021

6. TRANS CARGAS

7. FERROVIA AMAZONICA 25021

8. AGENTE DE CARGA

9. COOP. EMEARQUES | 23021

10. VAPORES MAGALLANES 30021 40022 30023 30024

11. OPCION ESPACIO BLOQUE | V| | v| | v| | W

12. OPCION ALQUILER ESPACIO DE ALMACENAJE




Decision 7:

Semanas: Sem. 25

La septima decision, fue tomada en base a la demanda que existia en
el momento, una vez arreglado el problema con los embarques, y
aprovechando la baja demanda pronosticada, se decidio realizar
pedidos solo para cubrir lo justo y necesario para la proyeccion de las
siguientes 4 semanas.

PARTE 1

Sem. 26 Sem. 27 Sem. 28

1. AERDINCA

2. AEROFLETES LATINOS

3. CAMIONES ZAS

4. SUPER CARGAS

5. CONFICARGAS

6. TRAMNS CARGAS

7. FERROVIA AMAZONICA 25025

8. AGENTE DE CARGA

9. COOF. EMBARQUES

10. VAPORES MAGALLANES 30025

11. OPCION ESPACIO BLOQUE | v|

12. OPCION ALQUILER ESPACIO DE ALMACENAJE




Decision 8:
La octava decision, fue tomada en base a la demanda que existia en el
momento, nuevamente se presento un problema urgente con la
llegada de embarques, lo que implicé un costo grande que no estaba
contemplado, que fue expeditar 45k pcs con el fin de cubrir la
demanda inmediata e inesperada, los demas pedidos se mantuvieron
como lo esperado, analizando el crecimiento esperado a futuro.

PARTE 1

Semanas: Sem. 29 Sem. 30 Sem. 31 Sem. 32

1. AERDINCA, | 45029

2. AEROFLETES LATINOS

3. CAMIONES ZAS

4. SUPER CARGAS

5. CONFICARGAS | 29029

6. TRANS CARGAS

7. FERROVIA AMAZONICA 25029

8. AGENTE DE CARGA

9. COOF. EMBARQUES

10. VAPORES MAGALLANES 40029 40030 40031 40032

11. OPCION ESPACIO BLOQUE ‘ v‘ ‘ v‘ ‘ v‘ ‘ v‘

12. OPCION ALQUILER ESPACIO DE ALMACENAJE




Decision 9;:

Semanas: Sem. 33

PARTE 1

Sem. 34 Sem. 35

La novena decisidon y ultima decision, fue tomada en base a la
demanda que existia en el momento, enfocandose en el crecimiento
exponencial que tendria la demanda en las proximas semanas,
afortunadamente el tema de embarques se encontraba regulado y era
cuestion de dar seguimiento a los resultados.

Sem. 36

1. AERDINCA

2. AEROFLETES LATINOS

3. CAMIOMES ZAS

4. SUPER CARGAS

5. CONFICARGAS

6. TRAMNS CARGAS

7. FERROVIA AMAZONICA 40033

8. AGENTE DE CARGA

9. COOF. EMBARQUES

10. VAPORES MAGALLANES 45033

11. OPCION ESPACIO ELOQUE ‘ v‘

12. OPCION ALQUILER ESPACIO DE ALMACENAJE




Progreso del III'I'IV

eq Ul po d nte Ia El progreso del equipo fue creciente semana tras semana

com petencia comenzando en un 10mo puesto, sin embargo, la competencia no
®

grupo.

UTILIDADES ACUMULADAS

Resultados
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era poca, demostrando que cada uno de ellos tomaban excelentes
decisiones, lo cual complicaba el escalado de posiciones dentro de
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Progreso del "””
eq Ul po pe rsona I. Como equipo, nos esforzamos con el fin de llegar a buenas decisiones,

y con el objetivo de dar una digna representacion que merece nuestra
Institucion, orgullosamente somos los ganadores de nuestro grupo y el
2do lugar a nivel general de una ardua competencia con universidades
Internacionales que representaron un verdadero reto.

UTILIDADES ACUMULADAS

Resultados
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Tareas: 0rr”

UNIVERSIDAD TECNOLOGICA
DE TAMAULIPAS NORTE

« Tomar decisiones estrategicas sobre produccion,
distribucion y marketing.
* Analizar el mercado y la competencia para ajustar

nuestras estrategias.
« (Gestionar recursos y presupuestos eficientemente.

Experiencia y

Habilidades desarrolladas:

Aprendizaje

« Analisis de datos: interpretacion de informes

financieros y de mercado.
 Planificacidn estratégica: desarrollo de planes a

corto y largo plazo.
 Toma de decisiones bajo presidon: adaptarse a

cambios rapidos y solucionar problemas imprevistos.




Resultados vy

Reflexiones

Decisiones y estrategias: ﬂr r ”

- Exitos alcanzados: Aumento de la cuota de
mercado, mejora en la eficiencia operativay
crecimiento de los ingresos.

» Desafios enfrentados: Competencia intensa,
fluctuaciones del mercado y limitaciones
presupuestarias.

Valor educativo:

« Experiencia practica: Aplicacion de conceptos
tedricos en un entorno simulado.

« Aprendizaje integral: Comprension de la
interrelacion entre marketing y logistica.



En caso de alguna duda o aclaracion, dejamos a su
disposicion los siguientes medios de contacto:

« Jesus Humberto Hernandez Salazar:

Preguntas y jesus.hernandezs@uttn.mx
aclaraciones. + Cecilia Ferral Aguilar:

cecilia.ferral@uttn.mx
* Perla Anette Michel Landeros:
perla.michel@uttn.mx
 Sanchez Ramos Rosalinda:
rosalinda.sanchez@uttn.mx




Muchas gracias por su
atencion.
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