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Generalidades del simulador:
Fue desarrollado para ilustrar los variados

aspectos del marketing entre negocios, es

decir, entre organizaciones donde el

contacto regular convierte en “socios”

virtuales a los proveedores, haciendo así

de la función de distribución física, un

asunto estratégico en el éxito de ambas

empresas.
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ANÁLISIS DE LOS RESULTADOS PREVIOS
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 LABSAG - Para el uso exclusivo de Michelsen Consulting
Resultados MARKLOG de Firma 1
Configure la pagina para que sea impresa en forma horizontal. Menu Archivo -> Configurar Pagina ->Orientacion

 RESULTADO SEMANA 49 A 52  MARKLOG *             CIA. X     (La clave de su empresa aparecera aqui)



 SEMANA NUM.                  49        50        51       52     1  2  3  4



 AEROINCA                                                                        (10,049 # se despacharon

 DESPACHADO             10049         0         0        0                     en la semana 49)

 LLEGADA PROGR          10049         0         0        0

 LLEGADA REAL           10049         0         0        0



 AEROFLETES LATINOS

 DESPACHADO                  0     10050     20051    20052                    (10,050 # se programo para llegar

 LLEGADA PROGR.              0     10050     20051    20052                    en la semana 50)

 0     10050     20051    20052                    (20,052 # efectivamente llegaron

 CAMIONES ZAS                                                                    en la semana 52)

 DESPACHADO                  0         0     20051        0

 LLEGADA PROGR.          20048         0         0    20051

 LLEGADA REAL            20048         0         0    20051



 SUPERCARGAS

 DESPACHADO              15049         0         0        0

 LLEGADA PROGR.              0     15049         0        0

 LLEGADA REAL                0     15049         0        0



 CONFICARGAS

 DESPACHADO                  0         0         0    15052
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DESPACHADO                  0         0     20051        0

LLEGADA PROGR.          20048         0         0    20051

LLEGADA REAL            20048         0         0    20051

SUPERCARGAS

DESPACHADO              15049         0         0        0

LLEGADA PROGR.              0     15049         0        0

LLEGADA REAL                0     15049         0        0

CONFICARGAS

DESPACHADO                  0         0         0    15052

LLEGADA PROGR.              0         0         0        0    15052

LLEGADA REAL                0         0         0        0

TRANSCARGA

DESPACHADO              15049         0         0       0

LLEGADA PROGR.              0     15049         0       0

LLEGADA REAL                0     15049         0       0
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FERROVIA AMAZONAS

DESPACHADO              15049         0         0       0
LLEGADA PROGR.              0         0     15049       0
LLEGADA REAL                0         0     15049       0

AGENTE DE CARGA

DESPACHADO                  0         0         0   15052
LLEGADA PROGR.          30047         0         0       0    0 15052
LLEGADA REAL            30047         0         0       0

COOP EMBARQUES

DESPACHADO              15049         0         0       0
LLEGADA PROGR.              0     10047         0   15049   0      0    0
LLEGADA REAL                0     10047         0   15049

VAPORES MAGALLANES

DESPACHADO               5049         0         0       0
LLEGADA PROGR.              0     15046         0       0  5049    0    0
LLEGADA REAL                0     15046         0       0

( ** Si  se pierde , o destruye un embarque  aparecerá aquí un  aviso **)
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 INVENTARIO POSICION




 SEMANA NUMERO                     49          50          51           52


 INVENTARIO INICIAL             39813       44591       56932        36094
 TOTAL KILOS RECIBIDOS          60144       65421       35100        55152
 TOTAL KILOS DISPONIBLES        99957      109832       92302        91246
 DEMANDA TOTAL                  55366       52900       55938        50847
 MAYORISTAS                  55366       52900       51511        50847
 FABRICANTES                     0           0        4427            0
 INVENTARIO FINAL               44591       56932       36094        40399   El inventario final  al  

termino
 INVENTARIO VALORIZADO $     31947       39093       23489        27230   de una semana es el 

inventario inicial
 FALTANTES                          0           0           0            0   al principio de la siguiente semana


 SGTE. ORDEN FABRICANTE EN SEM 3 POR 5040 KILOS                           Un productor textil 
grande le ha

 notificado que deseara 5040 # en
 la semana 3.
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 INVENTARIO POSICIÓN




 SEMANA NÚMERO                     49          50          51           52


 INVENTARIO INICIAL             39813       44591       56932        36094
 TOTAL KILOS RECIBIDOS          60144       65421       35100        55152
 TOTAL KILOS DISPONIBLES        99957      109832       92302        91246
 DEMANDA TOTAL                  55366       52900       55938        50847
 MAYORISTAS                  55366       52900       51511        50847
 FABRICANTES                     0           0        4427            0
 INVENTARIO FINAL               44591       56932       36094        40399   El inventario final  al  

termino
 INVENTARIO VALORIZADO $     31947       39093       23489        27230   de una semana es el 

inventario inicial
 FALTANTES                          0           0           0            0   al principio de la siguiente semana


 SGTE. ORDEN FABRICANTE EN SEM 3 POR 5040 KILOS                           Un productor textil 
grande le ha

 notificado que deseara 5040 # en
 la semana 3.



DESCRIPCIÓN DE LA ESTRATEGIA GENERAL 
PARA LA TOMA DE DECISIONES

Con base en la demanda que se tenía

cada semana, el objetivo es satisfacerla

de manera correcta, administrando los

transportes que nos hicieran llegar la

materia prima en tiempo y forma, viendo

los costos de cada uno de ellos y

pronosticando las demandas futuras.

8



DECISIONES TOMADAS
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DECISIONES TOMADAS
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DECISIONES TOMADAS
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DECISIONES TOMADAS
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DECISIONES TOMADAS
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DECISIONES TOMADAS
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DECISIONES TOMADAS
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DECISIONES TOMADAS
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COMPORTAMIENTO DE LA FIRMA   
DENTRO DE LA INDUSTRIA
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COMPORTAMIENTO DE LA FIRMA DENTRO DEL RANKING
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CONCLUSIONES

La industria en la que nos tocó participar,

fue la mas competitiva dentro de este

RETO INTERNACIONAL pues en ella

participaron las firmas que quedaron en

los tres primeros lugares a nivel

internacional, la emoción fue muy fuerte y

saber que estás contra los mejores añade

si vale mayor presión.
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CONCLUSIONES

Definitivamente notamos que a pesar de

que se nos preparó muy bien para

enfrentar este reto internacional, la

diferencia entre éste y la clase es alta al

notar que es un poco más impredecible la

demanda, por lo que realmente aquí

teníamos que ir al día en cuanto a los

pronósticos de la misma.
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CONCLUSIONES
Participar en un reto internacional, pues es

una emoción muy diferente, la adrenalina y

los nervios que se experimentan, son

sensaciones muy intensas, despertar a las

3:30 y tener que esperar hasta las 10:30,

para saber si lo que esperabas es lo que

se presentó, genera una carga de estrés y

emoción, indescriptible. ¡GRACIAS!
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