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Situación Inicial

Se nos dio la firma 3, con dos 

marcas en el mercado, SICA un 

producto estrella, y SIMO un 

producto perro en crecimiento.

El presupuesto que obtuvimos, 

fue asignado determinado hacia 

las unidades vendidas dentro del 

mercado.



En la primera decisión  

analizamos la información  

obtenida permitiendo, 

calcular nuestra demanda y 

el aumento que tendría 

nuestros productos, con la 

finalidad de determinar el 

presupuesto que 

añadiríamos en la publicidad, 

en los canales de venta y la 

inversión en ID.

Resultados Decisión 1



En la segunda decisión, 

identificamos que SICA estaba 

teniendo una menor aceptación 

en el mercado, y la marca SIMO 

un aumento, por lo que se 

determino la asignación de 

publicidad de una mejor forma 

para estos dos productos.

Resultados Decisión 2



En la tercera decisión, se decidió 

producir una nueva marca y 

adentrarnos al mercado de los 

vodites, además identificamos que 

SICA estaba teniendo una menor 

aceptación en el mercado, y la 

marca SIMO un aumento.

Resultados Decisión 3



En esta decisión se decidió tener 

una mayor segmentación de 

nuestras marcas en el mercado, 

donde se añadieron dos nuevas 

marcas para tratar de conseguir 

ese objetivo.

Resultados Decisión 4



Identificamos que la marca SIZA 

esta teniendo una menor 

aceptación en el mercado, por lo 

que disminuimos un poco el 

presupuesto en esta marca y 

reducir su producción para sacar 

el inventario obtenido.

Resultados Decisión 5



En esta decisión, metimos una 

nueva marca, pero no se obtuvo 

el resultado esperado, en las 

demás marcas mantuvimos la 

segmentación de mercado que 

solicitaba la demanda.

Resultados Decisión 6



En la séptima decisión quisimos 

retomar con mayor fuerza el 

mercado de los vodites y 

mantener nuestras marcas ya 

que estaban dando rentabilidad 

de forma benéfica.

Resultados Decisión 7



En la ultima decisión era todo o 

nada, y arriesgamos y tomar 

todo el mercado posible 

produciendo todo lo que 

solicitaba el mercado, 

obteniendo resultados positivos 

dentro de la demanda solicitada.

Resultados Decisión 8



SICA y SIMO al final terminaron siendo nuestros productos estrellas, seguidos por la marca SIZA, 

por lo que se puede visualizar que nuestras porciones de venta eran las más aceptadas y 

competitivas dentro del mercado, teniendo una mayor ventaja en la competencia.

Situación Final
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Situación Final

Finalizamos el Reto LABSAG Noviembre 2022 con una contribución de 2,587,461



Impacto en la decisión

La toma de decisión que determines será el 

rumbo que tomará la empresa hacía el éxito o 

el fracaso.

Innovación

Mientras mayor innovador sea un producto 

dentro del mercado, mayor sera la atracción 

hacia los clientes.

Experiencia

Nos orgullese haber participado dentro de este 

Reto Internacional y llegar muy lejos.

Conclusiones




