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Comprometida con tu Futuro Lakoradl
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UNICEN

O bJ et I VO S Comprometida con tu Futuro Labkoral

<E10 INTERNACION

LABSAG

- Lograr el primer lugar en el reto LABSAG de junio 2026 de mafkestrated.

- Maximizar el valor de la industria mediante el desarrollo exponencial de la contribucion neta de
marketing acumulada.

* - Realizar la optimizaciég,@el portafolio y diversificacion de productos y r&onfiguracién de precios,
publicidad y fuerza de ventas para capturar la mayor participacion en los diferentes segmentos de
mercado.
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Decision O UNI@EN

Comprometida con tu Futuro Laboradl

E10 INTERNACION,;
LABSAG/ situacién Inicial
Al equipo de la industria RJUN2026-5NL se le asigno la firma 2

inicia el reto operando en un mercado con dos marcas de la

MARCAS SERI SEFA

categoria SERI y SEFA. Produccion (Unidades) 120000. 42000.
Unid. Vends.(Unidades) 120000. 42000.
Deaspn _ . Inventario (Unidades) 0. 0.
Las unidades producidas para SERI y SEFA se vendieron el TS |
100% de las unidades producidas, qguedando cero unidades en Precio Final (5) 400. 420
inventario. Precio Promocion (S) 247

Costo Trans.(S 167.
12D 9)

Fuerza de Ventas

Ingresos 29596.
Costo Prods. Vendidos 20054.
Costo Inventarios 0.
Publicidad 2800.
Contri. Bruta Marketing  6742.

Investig. de Mercado

Costo/Util Excepconal
Contri. Neta Marketing 3704,

Presupuesto Proximo Periodo 7000.




Decision 1 UNI@EN

Comprometida con tu Futuro Laboral

<ET0 NTERNACTORZ;

LABSAG
Situacion Inicial

Tras los resultados del periodo base, el equipo identifica |la MARCAS SERI  SEFA
oportunidad del expandir significativamente el volumen de Produccion (Unidades) 210715. 97344.
produccion aprovechando que el mercado responde. "™ Unid. Vends.(Unidades) 210715. 97344.
Inventario (Unidades 0. 0.

Resultados de la Decision o ©s)
La contribucidon bruta marketing de SERI se incrementa y Precio Final (5) 430. 900
SEFA de ser negativo pasa a positivo. Precio Promocion (S) 279.  300.
» Costo Trans.(S) 144,  220.
1&D Ingresos 28732. 30069.
Fuerza de Ventas Costo Prods. Vendidos  30277. 21403.
Investig. de Mercado - e Costo Inventarios 0. 0.

Publicidad 1689. 2000.
Contri. Bruta Marketing 26765. 6666.
33431.

= Costo/Util Excepconal

Contri. Neta Marketing

Presupuesto Proximo Periodo 12838. |




Decision 2 UNI@EN

Comprometida con tu Futuro Laboral

SET0 INTERNACION

LABSAgG

Situacion Inicial
SERI vendio 298 mil 634 unidades sin embargo la marca MARCAS SERI  SEFA
SEFA experimenta una ligera contraccion en su segmento

Produccién (Unidades)
acululando en inventario 29 mil 686 unidades.

Unid. Vends.(Unidades) 2986

Resultados de la Decision Inventario (Unidades)
El equipo decide comenzar la diversificacion del Precio Final ($)
portafolio, destinando a la investigacion y desarrollo de |

: : Precio Promocion (S
un vodite y sonite. ‘ cion ()

Costo Trans.(S) 135.
| & D

Fuerza de Ventas

Ingresos 92142,
Costo Prods. Vendidos 40234,
Costo Inventarios 0.
Publicidad 10309.
Contri. Bruta Marketing 50868.

Investig. de Mercado

L Costo/Util Excepconal
Contri. Neta Marketing 59376.

Presupuesto Proximo Periodo 24262.




L

Situacion Inicial

Se realizo una alta produccion de SERI Y SEFA en
los nuevos sonite y vodite una produccion
moderada.

Resultados de la Decisidn

La contribucion bruta marketing de SERI, SEFA
fue satisfactoria; en el caso de SERE es positiva y
de VEMA, negativa.

| & D 0.

-10741.
-134.

"8 Costo/Util Excepconal 0.
1141071,

Fuerza de Ventas

Investig. de Mercado

Contri. Neta Marketing

Presupuesto Proximo Periodo 45126.

o Decision 3

ABSA¢G

MARCAS

UNICEN

Comprometida con tu Futuro Laboral

SERI

Produccién (Unidades) 416369.

Unid. Vends.(Unidades) 416369

Inventario (Unidades)

Precio Final (S)

Precio Promocion (S)

Costo Trans.(S)

Ingresos

Costo Prods. Vendidos

Costo Inventarios

Publicidad

Contri. Bruta Marketing

0.

219.
321.
130.
133715.
24295.

769586.

226933

. 296639

SEFA

0.
299.
371.
191.

95186.
48951.

28462.

SERE VEMA

. 184000. 560000.
. 172180.

20452.
11820. 509548.
269. 700.
169. 420.
104. 182.
21190.
17899. 9187/.
141. 106/0.
2800.  3000.
7622. -166/.
124976.




Decision 4 UNI@EN

Comprometida con tu Futuro Laboradl

REl0 lNTEHHAClDﬂ“
LABSAG
Situacion Inicial
El mercado experimenta una fase alta produccion lo
cual conlleva a tener inventario en SERI, SEFA y VEMA.

SEFA SERE VEMA
Resultados de la Decisién Produccion (Unidades) 640000. 360000. 360000. 80000.
Se logré que un sonite sea mas de 100 mil délares Unid. Vends.(Unidades) 497108. 304105. 371820. 100584.

estadounidense en contribucion bruta marketing. Inventario (Unidades)  142892. 55895. 0. 488964.
Precio Final (S) 599. 6909. 290, 859.

Precio Promocion ($) 371. 432. . 515.
| & D 0.

Fuerza de Ventas -21099,

Costo Trans.(S) 127. 184. . 192.
Ingresos 184582, 131391. 304. 351841,
Costo Prods. Vendidos 63188. 56045. 03. 19350.
Costo Inventarios 2089. 118a. ). 10817.
Publicidad 4008.  5500. . 7000.
Contri. Bruta Marketing 115297. 68661. . 14674,

228744,

Investig. de Mercado -146.

Costo/Util Excepconal 0.
Contri. Neta Marketing 207500.

Presupuesto Proximo Periodo 79646. |




Decision 5 UNI@EN

Comprometida con tu Futuro Laboral

REld l“TEHHAClﬂﬂ“

\ ABSAG
Situacion Inicial
Se consolida la presencia de las cuatro marcas, el quipo I MARCAS SERI SEFA SERE VEMA
LERCCRE M ECISERNUIEER G R ERLEIERN SN Produccion (Unidades) 664000. 480000. 662172. 200000.

< .. Unid. Vends.(Unidades) 584894, 369010. 662172. 200482.
Resultados de la Decision

Se logré un presupuesto préximo periodo de 135 mil 909 Inventario (Unidades) 221998. 166885. . 488482.
délares estadounidense para la proxima toma de Precio Final ($) 699. 799. 3409. 999,

decision. Precio Promocion (S) 434, 494, 214. 599,

1&D 0 Costo Trans.(S) 131. 185. . 200.

Fuerza de Ventas -34792.

Ingresos 293613, 182455. 142015. 1201609.
Costo Prods. Vendidos 76355. 68267. 53640. 40171.
R Costo Inventarios 3623. 3859. 0. 12235.
Publicidad 8007. 10000. 11000. 12000.
Contri. Bruta Marketing 165629. 100328. 77375. 55763.

Investig. de Mercado -162.
Costo/Util Excepconal 0.
Contri. Neta Marketing 364178.
Presupuesto Préximo Periodo 135909. & 399095,




Decision 6 UNI@EN

Comprometida con tu Futuro Laboral

“EW lNTEHHAClDNM
\ABSAG
Situacion Inicial
La industria entra en una fase de madurez del ciclo de
negocio, el presupuesto excedente permite tomar la SEFA SERE VEMA
decision.

Produccion (Unidades) 720000. 480000. 960000. 64000.

id. Ve (Unidades) 644234. 453020. 88. 369086.

Resultados de la Decisién Unid Vend? (Unidades) 644234. 453020. 755588. 369086
Se supera el medio millén de ddlares estadounidense Inventario (Unidades) 297764. 193865. 204412. 183396.

de contribucion neta marketing. Precio Final (S) 849. . 449. 1200.

_ Precio Promocién (8) 527, 580, 276. 720.
| & D 0.

Fuerza de Ventas -69660.

Costo Trans.(S) 139. 195. 80. 223.

Ingresos 339425. 266692. 208559. 265742.
Investig. de Mercado -183. Costo Prods. Vendidos ~ 89272. 88293. 60309. 82145.
Costo/Util Excepconal 0. - Costo Inventarios 22/0.  5101. 2203. 53510.
Publicidad 13000. 15000. 120710. 17000.
Contri. Bruta Marketing 231583. 158298. 134038. 161087.

685005.

Contri. Neta Marketing 615163,

Presupuesto Proximo Periodo 223635. )




UNICEN

Decision 7

Comprometida con tu Futuro Laboral

REl0 lNTEHHAClDﬂ“
LABSAG
Situacion Inicial
Un liderazgo absoluto frente a las firmas competidoras, la
firma 2 se enfoca en maximizar la contribucion bruta
marketing.

MARCAS SERI  SEFA SERE  VEMA
Produccion (Unidades) 880000. 640000. 1280000. 646214
Unid. Vends.(Unidades) 817948. 593501. 736576. 829610.
359816. 240364. 747836. 0.

Resultados de la Decision
Las estrategias realizadas logran que VEMA se posesione

: Inventario (Unidades)
lider en el mercado.

| & D 0.
-108923.

Investig. de Mercado -210.

Fuerza de Ventas

Costo/Util Excepconal 0.
917086.

Presupuesto Proximo Periodo 326806.

Contri. Neta Marketing

Precio Final ($)

Precio Promocion ($)

Costo Trans.(S)

Ingresos

Costo Prods. Vendidos
Costo Inventarios
Publicidad

Contri. Bruta Marketing

891.
294,
130.
453017.
122880.
/838.
27000.
295300.

997/.
617.
209.
366148.
124107.
/288.
27000.
207733.

471.
290.

82.
213339.
60649.
8929.
20039.
123742.

1260.
7396.
226.

627183.
187161.
0.
41000.
399024.

1025819.




Decision 8 UNI@EN

Comprometida con tu Futuro Laboral

REl0 lNTEHHACmﬂ“

LABSAG

Situacion Inicial

Se tomo la decision de maximizar la industria, MARCAS SERI SEFA  SERE  VEMA
incrementando el presupuesto en publicidad. Produccion (Unidades) 1040000. 800000. 320000. 1600000.

Unid. Vends.(Unidades) 875445. }289. 897687. 1157726.
Resultados de la Decision Inventario (Unidades)  524371. . 170149. 442274,
La contribucion bruta marketing es de un millon Precio Final ($) 936. 1047  495. 1323

Rl e e csicstaggpnidense. Precio Promocion (S) 581. 47. 305. 794.

| | & D Costo Trans.($) 161. 21. 91. 216.

Fuerza de Ventas

Ingresos 209058. 98. 273407. 919003.
Costo Prods. Vendidos 1407035, 1¢ . 81806. 250014
Costo Inventarios 11378. 822. 2093. 12894
Publicidad 40000. . 23793.  50000.
Contri. Bruta Marketing 316975. 238001. 165714. 606095.

1326785.

Investig. de Mercado 1. a
| Costo/Util Excepconal
Contri. Neta Marketing 1173519.

Presupuesto Proximo Periodo 413062.




UNICEN

Comprometida con tu Futuro Lakoral

0 INTERNACIaN

L\ABSAG

Analisis del resultado final'del reto
Markestrated - Junio 2026

* - s *



DT Resultados Finales UNI@EN

2e10 INTERNACIONg; Comprometida con tu Futuro Laboral

LABSAG % Porcién $

Venta

Marcas

Coronar el primer lugar en los resultados generales del reto LABSAG de juruo 2026
markestrated con industria RJUN2026 — 5NL con la firma 2, logrando una contribucidn

neta marketing Total Acumulado de 3 millos 485 mil 9 ddlares estadounidense, también
en porcion de ventas en S: SERI el 29%, SEFA el 26% y SERE el 16%.

' s
x .

RESULTADOS RETO LABSAG JUNIO 2026:
MARKESTRATED

# | INDUSTRIAS | FIRMAS | Ao 0 |Ano1|Ano2| Ano3 | Aho4 | Ano5 | Ano6 | Ano7 | Aho8 GANADORES

[otal 100 %




Resultados Finales UNI@EN

Comprometida con tu Futuro Laboral

Coronar el primer lugar en los resultados generales del reto LABSAG de junio 2026
markestrated con la industria RJUN2026 — 5NL, firma 2.

CONTRIBUCION NETA DE MARKETING ACUM.

Resultados
A000000 o

e Firma 2: 3 485 009 USD

Firma 1
- Firma 2
Firma 3

Firma 4
Firma 5




Resultados Finales UNI@EN

Comprometida con tu Futuro Laboradl

RETD lﬂTEHHAClDIMl

LABSAG

El precio final en ddlares estadounidenses (S); SERI 936 S, SEFA mil 47 S, SERE 495 S y VEMA mil 323 S. con ventas
totales al detalle acumuladas de 10 millones 709 mil 130 unidades vendidas. En cuanto a las ventas por unidad; VEMA
supero el millon unidades, SERI'y SERE mayor a 800 mil unidades y SEFA mag,de 600 mil unidades.

Precios e ados Ao
Lsumaqaos Acumulaqos \Urerl.tas { |._I rli[j.{-]_dE‘S:]

Ventas Totales al Detalle

Acumuladas

Publicidad Total Acumulada 411420.

Contrib. Bruta de Marketing Total
Acumulada

10709130.

Inversiones I1&D Acumuladas
Totales

Gasto en Fuerza de Ventas
Acumulado

Gasto de Investigacion de Mercado

1106.
Tot. Acum.

400 600 BOC 1000 Nt - )

Cc . Ne < : ]

ontrib. Neta de Marketing Total 3485000.

P.Final @ P.Promedio Costo Acumulada




UNICEN

Res u Ita d OS Fi n a I es Comprometida con tu Futuro Laboradl

En la contribucion bruta de marketing en ddlares estadounidenses (S); VEMA supera los 600 mil S, SERI mas de 300

mil S, SEFA supera los 200 mil S y SERE mas de 100 mil S. Con porcion de mercado (en unidades), SERI 0.23, SEFA 0.18,
SERE 0.23 y VEMA 0.90 el costo de produccion vendidos supera en 600 mil.S.

Costos

Contribucion Bruta de Marketing Marcas SERI SEFA SERE VEMA
e orede venddos Porcion Mercado (En Unidades) .23 18 .23 90

Numero de Detallistas

Costo Inventarios I

Canal 1 1779. 1774, 1632. 1828.
Publicidad SEFA -

Canal 2 21019. 20962. 19284. 32.

| & D

Canal 3 1959. 1954. 179/7. 2014.

Fuerza de Ventas

Investigacion de

Mercado

j\:.
7 \
VEMA,

v e Canal 1 Canal 2 Canal 3
Costo/Util Excepcional o o

T ©® §© @ & & 9

T o " ::C":"' t 0 i :IC":"' G N
[ AR IRIRIHIN] :

Fuerza de Ventas 999 999 999




Conclusiones UNI@EN

Comprometida con tu Futuro Laboradl

£10 \NTERNACION;

ABSAG

Evidenciar el liderazgo del equipo y docente, este logro consolida la capacidad
analitica y la formacion competitiva en negocios, en escenarios de reto
internacional LABSAG. ®

Demostrar la dinamica de precios y el analisis de los segmentos de mercado de
acuerdo a las caracteristicas de las marcas, se logro que el precio final de VEMA
sea de mil 323 dolares estadounidense.

- ® -

a - El trabajo en‘@quipo en realizar analisis con teorias econdmicas, marketing,
estadistica para obtener el primer lugar en el reto internacional LABSAG
marketrated de junio 2026.

MNIVE‘RSIDKD CENTRAL, EOCHABQI\/I BA, BOLT\?IA.
RETO INTERI\LACIONAL LABiAG MARKETRATED JUNIO 2026

e




“MIENTRAS HAY VIDA,
HAY ESPERANZA”.
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