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Objetivos

- Lograr el primer lugar en el reto LABSAG de junio 2026 de markestrated. 

- Maximizar el valor de la industria mediante el desarrollo exponencial de la contribución neta de 
marketing acumulada.

- Realizar la optimización del portafolio y diversificación de productos y reconfiguración de precios, 
publicidad y fuerza de ventas para capturar la mayor participación en los diferentes segmentos de 
mercado.
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Decisión 0

Situación Inicial
Al equipo de la industria RJUN2026-5NL  se le asigno la firma 2 
inicia el reto operando en un mercado con dos marcas de la 
categoría SERI y SEFA.

Decisión
Las  unidades producidas  para SERI y SEFA se vendieron el 
100% de las unidades producidas, quedando cero unidades en 
inventario.
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Decisión 1

Situación Inicial
Tras los resultados del periodo base, el equipo identifica la 
oportunidad del expandir significativamente el volumen de 
producción aprovechando que el mercado responde.

Resultados de la Decisión  
La contribución bruta marketing de SERI se incrementa y 
SEFA de ser negativo pasa a positivo.
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Decisión 2

Situación Inicial
SERI  vendio 298 mil 634 unidades sin embargo la marca 
SEFA experimenta una ligera contracción en su segmento 
acululando en inventario 29 mil 686 unidades.

Resultados de la Decisión
El equipo decide comenzar la diversificación del 
portafolio, destinando a la investigación y desarrollo de 
un vodite y sonite.
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Decisión 3

Situación Inicial
Se realizo una alta producción de SERI Y SEFA en 
los  nuevos sonite y vodite una producción 
moderada.
.
Resultados de la Decisión
La contribución bruta marketing de SERI, SEFA 
fue satisfactoria; en el caso de SERE es positiva y 
de VEMA, negativa.
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Decisión 4

Situación Inicial
El mercado experimenta una fase alta producción lo 
cual conlleva a tener inventario en SERI, SEFA y VEMA.

Resultados de la Decisión
Se logró que un sonite sea mas de 100 mil dólares 
estadounidense en contribución bruta marketing.
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Decisión 5

Situación Inicial
Se consolida la presencia de las cuatro marcas, el quipo 
decide estabilizar las unidades producidas para  SERI.

Resultados de la Decisión
Se logró un presupuesto próximo periodo de 135 mil 909 
dólares estadounidense para la próxima toma de 
decisión.

I
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Decisión 6

Situación Inicial
La industria entra en una fase de madurez del ciclo de 
negocio, el presupuesto excedente permite tomar la 
decisión.

Resultados de la Decisión
Se supera el medio millón de dólares estadounidense 
de contribución neta marketing.

I
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Decisión 7

Situación Inicial
Un liderazgo absoluto  frente a las firmas competidoras, la 
firma 2 se enfoca en maximizar la contribución bruta  
marketing.

Resultados de la Decisión
Las estrategias realizadas logran que VEMA se posesione 
líder en el mercado.
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Decisión 8

Situación Inicial
Se tomó la decisión de maximizar la industria, 
incrementando el presupuesto  en publicidad.

Resultados de la Decisión
La contribución bruta marketing es de un millón 
336 mil 785 dólares estadounidense.
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Análisis del resultado final del reto
Markestrated - Junio 2026
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Resultados Finales

Coronar el primer lugar en los  resultados generales del reto LABSAG de junio 2026 
markestrated con industria RJUN2026 – 5NL con la firma 2, logrando una contribución 
neta marketing Total Acumulado de 3 millos 485 mil 9 dólares estadounidense, también 
en porción de ventas en $: SERI el 29%, SEFA el 26% y SERE el 16%.



.

Resultados Finales

Coronar el primer lugar en los  resultados generales del reto LABSAG de junio 2026 
markestrated con la industria RJUN2026 – 5NL, firma 2.
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Resultados Finales

El  precio final  en dólares estadounidenses ($); SERI  936 $, SEFA  mil 47 $, SERE 495 $ y VEMA mil 323 $. con ventas 
totales al detalle acumuladas de 10 millones 709 mil 130 unidades vendidas. En cuanto a las ventas por unidad; VEMA 
supero el millón unidades, SERI y SERE mayor a 800 mil unidades y SEFA mas de 600 mil unidades. 
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Resultados Finales

En la contribución bruta de marketing en dólares estadounidenses ($); VEMA supera los 600 mil $, SERI mas de 300 
mil $, SEFA supera los 200 mil $ y SERE mas de 100 mil $. Con porción de mercado (en unidades), SERI 0.23, SEFA 0.18, 
SERE 0.23 y VEMA 0.90 el costo de producción vendidos supera en  600 mil $.
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Conclusiones

- Evidenciar el liderazgo del equipo  y docente, este logro consolida la capacidad 
analítica y la formación competitiva en negocios, en escenarios de reto 
internacional LABSAG. 

- Demostrar la dinámica de precios y el análisis de los segmentos de mercado de 
acuerdo a las características de las marcas, se logró que el precio final de VEMA 
sea de mil 323 dólares estadounidense.

- El trabajo en equipo en realizar análisis con teorías económicas, marketing, 
estadística para obtener  el primer lugar en el reto internacional LABSAG 
marketrated de junio 2026.

-UNIVERSIDAD CENTRAL, COCHABAMBA, BOLIVIA.
RETO INTERNACIONAL LABSAG MARKETRATED JUNIO 2026
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“MIENTRAS HAY VIDA,
HAY ESPERANZA.”
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